Population étudiée : Céte Landes Nature
Taille de I'échantillon : 50 réponses

LO N d E ACTIVITE TOURISTIQUE: bilan du mois d'ao0t et arriére-saiSon s s eme

Sondage réalisé auprés d'un panel de professionnels du tourisme du 29 au 31 aolt 2022.

SATISFACTION GLOBALE en AOUT Fréquentation par rapport & 2021
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AQUT: Satisfaction détaillée par période
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AOUT: bilan par type de clientéle

Clientéle Francgaise Fréquentation par rapport & 2021

0 0 4 13,3% 75,6% * 1.1%

96% 4% ; . 170
Satisfaction par filiere Evolution de la fréquentation par filiere
Camping 7,1% camping  [HESHEN 76,9%
Meublé de , .
T 4,2% Meublé de tourisme Ia% 85,7%
Site de visite Site de visite




Population étudiée : Céte Landes Nature
Taille de I'échantillon : 50 réponses

LONQE

AOUT: bilan par type de clientéle

Clientele Etrangeére

Satisfaction par filiére

Hotel

Camping

Meublé de
fourisme

Chambre d'hétes

Activité de loisirs

Site de visite

Restaurant
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Fréquentation par rapport a 2021
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Evolution de la fréquentation par filiere

Hotel 25,0%

Camping

23,1% 30,8%

Meublé de fourisme 60,0% 26,7%

Chambre d'hétes

Activité de loisirs

33,3% 33.3%

Site de visite

Restaurant 100,0%




Population étudiée : Céte Landes Nature
Taille de I'échantillon : 50 réponses

LO N d E BILAN AOUT: taux de remplissage

Taux de remplissage moyen
84,3%

Taux de remplissage par filiére

85,0 %
80,9 % 80,0 %

Hotel Camping Meuble de Chambre d'hétes
tourisme

Taux de remplissage par rapport & 2021
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Evolution du taux de remplissage par filiere
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EVOLUTION DE LA FREQUENTATION EN HAUTE-SAISON

Clientele globale Hotel SOOI 50.0%
Camping [IISOEZN 46,2%
Meublé de tourisme 141353 76,2% 9,5%
¢ 22,2% 64,4% * 13,3% Chambre d'hétes 100,0%
Activité de loisirs  [IESEEI 333%
Site de visite
Restaurant 100,0%
Clientéle Francaise Clientéle Etrangere
* 22,2% 57,8% " 20% 4 38,5% 43,6% * 17,9%
Hotel  IIINZE0Z  250% Hotel NS0 ZNNN 25,0%
Camping  [H2SHGEN 53,8% Camping [INNEEZZNN  30.8%
Meublé de tourisme  [iSIO5N 66,7% Meublé de tourisme  [J20I05N 40,0%
Chambre d'hdtes Chambre d'hotes [0,
Activité de loisirs 66,7% Activité de loisirs  [IISSEZI  33,3%
Site de visite Site de visite

Restaurant 100,0% Restaurant 100,0%
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EVOLUTION DU CHIFFRE d'AFFAIRES EN HAUTE-SAISON

Inférieur de -5% Supérieur de +5%
(10.6%) (10.6%)

Hotel 25.0% 25,0%

Inférieur jusqua -5% ff;’g;‘iu’ SBUGE Camping 21,4% 28,6% 28,6% 7.1%
(19.1%) )
\Equivolem C ..
(42.6%) Activité de loisirs 33,3% 33,3% 33,3%

Site de visite

Restaurant 33,3% 33,3%

@ Supérieurde +5% @ Supérieurde 0a5% @ Equivalent
Inférieur jusqu'a -5% Inférieur de -5%
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LO Nd E Impact de la hausse des prix

Impact négatif  Pas dimpact Impact positif

& . -
Sur la fréquentation francaise 23,4% 68,1% 8,5%
Sur la fréguentation étrangere 19.1% 74.5% 6.4%
Sur les futures réservations 27.7% 681% 43%
Sur la durée de séjour 29.8% 66,0% 4.3%

Sur le chiffre d'affaires 27.7% 59,6% 12,8%
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TENDANCES sur l'arriére-saison: état des réservations

Taux de réservation septembre 35,3%

@ 51,4% ® 48,6%

48,3 %
30.0% 31.4%
- - o
Hotel Camping Meublé de Chambre
tfourisme d'hotes

Taux de réservation octobre 15%

@ 33,3% ® 66.7%

38.3%
50% 25% 50%
] ——
Hotel Camping Meublé de Chambre

tourisme d'hotes

Tendance par rapport & 2021

Hotel
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Tendance par rapport & 2021
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Camping
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4 18,9%

514% N 29,7%

[ 250% @ 250% 50,0%
5% 308% 30,8%

81.3% 18,8%
100,0%

A 125%

56,3% b 31.3%

33,3% 66,7%

100,0%
1.1% 66,7% 22,2%
100,0%
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Commentaires
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