Population étudiée : CLNT
Taille de I'échantillon : 50 réponses

LO N d E ACTIVITE TOURISTIQUE: bilan du mois d'avril et tendances au 5 MAi o cwis temdie

Sondage réalisé auprés d'un panel de professionnels du tourisme du 28 avril au 5 mai 2022.

SATISFACTION GLOBALE en AVRIL Fréquentation par rapport & 2019
© 58,1% @ 41,9% A 185% 407% Jp 407%
Satisfaction par filiere \ @)Iution de la fréquentation par filiére \
Hotel Hotel
Camping 20,0% Camping 100,0%
Meublé de Meublé de
tourisme 2alliE tourisme - 33.3% 41.7%
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s .. Activités de
Activités de loisirs 40,0% loisirs - 40,0%
Site de visite Site de visite
Restaurant Restaurant )
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AVRIL: bilan par type de clientele

Clientéle Francaise Fréquentation par rapport & 2019

@ 51,6% @ 48,4% AN 222% 370% N 407%

Satisfaction par filiere Evolution de la fréquentation par filiere
Hofel Hofel

Camping 40,0% Camping 75,0% 25,0%

Meublé de 3 .
e 64,3% Meuble de tourisme _ 33,3% 33,3%
Chambre d'hdtes 50,0% Chambre d'hétes 33,3% 66,7%
Activités de loisirs 40,0% Activités de loisirs - 40,0% 40,0%

Site de visite Site de visite

Restaurant

Restaurant
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AVRIL: bilan par type de clientele

Clientele Etrangeére

Satisfaction par filiére

Hotel

Camping

Meublé de
fourisme

Chambre d'hétes

Activités de loisirs

Site de visite

Restaurant

© ux @ s

50,0%

20,0%

61,5%

100,0%

40,0%

Fréquentation par rapport a 2019

I 12% 48% * 40%

Evolution de la fréquentation par filiere

Hotel 100,0%

Camping 75,0% 25,0%

Meublé de fourisme ., 54,5% 36,4%

Chambre d'hétes 33,3% 66,7%

Activités de loisirs - 50,0% 25,0%

Site de visite

Restaurant
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LO Nd E BILAN AVRIL: taux de remplissage

Taux de remplissoge moyen Taux de remplissage par rapport & 2019
42.7% AN 227% 545% N 227%

Taux de remplissage par filiere Evolution du taux de remplissage par filiere

44,9 % Hotel

43,3 % 100,0%

Camping 80,0% 20,0%

150 % Meublé de tourisme

53,3%

Chambre d'hdtes

Hotel Camping Meuble de Chambre d'hétes
tourisme
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Sur la fréquentation francaise

Sur la fréquentation étrangére

Sur les réservations futures

Sur la durée de séjour

Sur le chiffre d'affaires

Sur la fréquentation de la
clientéle de proximité

Impact du conflit en Ukraine et de la hausse des prix

[ Impact du conflit en Ukraine

Impact négatif Pas dimpact Impact positif

= &
24,2% 69,7%
30,3% 66,7%
25,8% 71,0%
16,1% 83,9%
31,5% 65,6%

Non demandé

- _/

@poc’c de la hausse des prix\

Impact positif

Impact négatif  Pas dimpact

— &
35,5% 64,5%
32.3% 67.7%
34.5% 621%
27.6% 72,4%
34.5% 65,5%
31,0% 69,0%

\- /
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LO N d E TENDANCES sur les prochains mois: état des réservations

Taux de réservation 1ére semaine de mai

82,9 %

47,5 %
22,7 %
I
Hotel Camping Meublé de Chambre
fourisme d'hotes

Taux de réservation week-end de I'Ascension

65,0 %
l B

Hotel Camping Meublé de Chambre
fourisme d'hétes

Tendance par rapport & 2021

Hotel

Camping

Meublé de tourisme

Chambre d'hotes

Hotel

Camping

Meublé de tourisme

Chambre d'hotes
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TENDANCES sur les prochains mois: état des réservations

Taux de réservation juin

44,4 %
37.5%
30.0 %
. -
Hotel Camping Meublé de Chambre
tourisme d'hotes

Taux de réservation week-end de Pentecote

36,7 %
. -

Hoétel Camping Meublé de Chambre
fourisme d'hotes

Tendance par rapport & 2021

Hétel

Camping

Meublé de fourisme

Chambre d'hdtes

Hotel

Camping

Meublé de fourisme

Chambre d'hétes

1

4

50,0%

43,8%

50,0%

50,0%

200% 40,0%

42,9%

50,0%

50,0% 16,7%
43,8%

50,0%

50,0%
40,0%
42,9%

50,0%
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TENDANCES sur les prochains mois: état des réservations

Taux de réservation juillet

65,0 % 63,3 % 61.9%
Hotel Camping Meublé de
tfourisme

Taux de réservation aoUt

78,3 % 74,8 %
) I I
Hotel Camping Meuble de

tourisme

46,7 %

Chambre
d'hotes

43,3 %

Chambre
d'hotes

Tendance par rapport & 2021

Hétel

Camping

Meublé de tourisme

Chambre d'hbétes

Hbotel

Camping

Meublé de fourisme

Chambre d'hotes

)

50,0% 50,0%

g

4,5%

25,0%

59,1% 36,4%

75,0%
50,0% 50,0%
65,2% 34,8%

25,0%

75,0%
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LO N d E Difficultés de recrutement

Avez-vous des difficultés de recrutement?

Pas concerné
Par filiere (51.3%)

Hbtel

50,0%

Camping 57.1%

Meublé de tourisme EXGA 66,7%

Chambre d'hotes 25,0% 75,0%

Activités de loisirs 25,0% 50,0%

Site de visite

Restaurant
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Commentaires
Rechercher... Q
o«
comment savaolr si'absence de réservaticns est due & la guerre,
pourquoi pas les glections, la pluie, le pouvoir d'achat.....2 la 2
question est frop fermée.
«
Pas concerné pour la fréquentation Mai @ Juin car je ne loue 2
[lllllHllil ll'aﬂllﬂlt Ilnrs saison gue Juillet et Ao(t
- « , .
J'ai loue semaines 17 19 24 (pour moi hors saison) & ce jour. Pas 2
réservation se m a I II e de location inférieure & 1 semaine.
; »  fermé o«
location s debut d'année compliquée »
i QNNGE wer
lour « 1ére année »
ahsence aoiit
guerre S
compliqueé _
L pluie
slection  yygstion

fréquentation



