Population étudiée : Céte Landes Nature
Taille de I'échantillon : 41 réponses

LO N d E ACTIVITE TOURISTIQUE: bilan du mois de mai et tendances au 1€r jUin s e emae

Sondage réalisé auprés d'un panel de professionnels du tourisme du 30 mai au 1er juin 2022

SATISFACTION GLOBALE en MAI Fréquentation par rapport & 2021
@ 56% ® 44% A 2% 64%  Jp 24%
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MAI: bilan par type de clientele

Clientéle Francaise Fréquentation par rapport & 2021
@ 56% @ 44% A 6% 60% N 24%
Satisfaction par filiere Evolution de la fréquentation par filiere

Hotel Hotel

Camping 14,3% Camping _ 33,3%
Meublé de 3 .

tourisme Meuble de fourisme 90.0% 0,0%
Chambre d'hotes Chambre d'hotes 50,0%
Activité de loisirs Activité de loisirs 50,0%

Site de visite Site de visite
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MAI: bilan par type de clientele

Clientéle Etrangeére Fréquentation par rapport & 2021

© 33,5% @ 66,7% AN 15.8% 316% oYy 526%

Satisfaction par filiére Evolution de la fréquentation par filiere

Hotel Hotel
Camping 28,6% Camping  |[NGSSRNN 16.7% 50,0%
Meublé de

Meublé de fourisme
tourisme 100,0% 42,9% 57.1%

Chambre d'hotes Chambre d'hétes 100.0%

Activité de loisirs 100,0% AT S 100.0%

Site de visite Site de visite

Restaurant 33,3% 33.3%

Restaurant 50,0%
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ZOOM sur le week-end de I'Ascension

Fréquentation par rapport & 2021

Week-end de
I’Ascension ¢ *
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LO Nd E BILAN MAI: taux de remplissage

Taux de remplissoge moyen Taux de remplissage par rapport & 2021
47 9% N 25% 688% < 63%

Taux de remplissage par filicre Evolution du taux de remplissage par filiere

Hbtel

25,0 % , .
Meublé de tourisme 87.5%
Chambre d'hdtes 50,0% 50,0%
Hotel Camping Meuble de Chambre d'hétes

tourisme

57.5%

46,1 %
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LO N d E TENDANCES sur les prochains mois: état des réservations

Taux de réservation juin 38,9% Tendance par rapport & 2021

» \ 4

53,8 % Hétel

Camping 71,4% 28,6%

28,8 %
20,0 %
Meublé de fourisme - 81,8%
Hotel Camping Meublé de Chambre Chambre d'hotes 66.7% 33,3%
tourisme d'hotes
Taux de réservation week-end de Pentecote 51,4%
82,5 % Hotel
Camping 50,0% 50,0%
39.2%
. Meublé de fourisme 66,7% 33.3%
0.0% -
Chambre d'hétes 100,0%
Hoétel Camping Meublé de Chambre

tourisme d'hotes
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TENDANCES sur les prochains mois: état des réservations

Taux de réservation juillet 60,6%

64,3 %

61,1 %
Hotel Camping Meublé de

tfourisme

Taux de réservation ao0t 66,3%

80.4 %

Hotel Camping Meuble de
fourisme

67.1 %

51.3%

Chambre
d'hotes

33.8%

Chambre
d'hotes

Tendance par rapport & 2021

Hétel

Camping

Meublé de tourisme

Chambre d'hbétes

Hétel

Camping

Meublé de tourisme

Chambre d'hdtes

61,9%

50,0%

57,1% 14,3%

50,0%

50,0%

38,1%

50,0%
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COMMENTAIRES

Commentaires

Rechercher... Q

o« »
Avril a été -25 % et Mal-15 %

A CE JOUR, PLUSIEURS ANNULATIONS SUR JUILLET ET AOUT. IL
SEMBLERAIT QUE JE NE SOIS PAS LA SEULE. PEUT-ETRE UN PEU

D'APPREHENTION. »



